TEKST 1

Jak rozlicza¢ prezenty dla partnerow biznesowych

PIT | Obdarowywanie kontrahentow upominkami jest nieodlacznym elementem
prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej i sposobem na budowanie pozytywnych relacji.

Wiaze si¢ jednak z réznymi watpliwosciami w kwestiach podatkowych.

Maciej Jurczyga

Co do zasady, kazde przysporzenie majatkowe jest przychodem podlegajagcym
opodatkowaniu. Przychodem jest zatem réwniez warto$¢ swiadczen otrzymanych w naturze i
innych nieodptatnych $wiadczen, o czym wyraznie mowi art. 11 ust. 1 ustawy o PIT.
Jednoczes$nie ustawa ta klasyfikuje przychod tego rodzaju do kategorii przychodéw z innych
zrodet (art. 20 ust. 1)

Dla firm...

W przypadku przekazywania prezentdw, czy to krajowym, czy zagranicznym osobom
prawnym badz osobom fizycznym prowadzacym dzialalno$¢ gospodarcza, na wreczajacym
nie cigzg zadne obowiazki podatkowe zwigzane z takim przekazaniem. Nie musi on zatem ani
potraca¢ podatku, ani nie wystepuje konieczno$¢ wystawienia przez niego informacji PIT-8C.
Poglad ten jest potwierdzony w licznych interpretacjach organéw podatkowych, wsrod
ktorych mozna wymieni¢ interpretacje I1zby Skarbowej w Katowicach z 20 lipca 2009 r.
(1IBPBI1/1/415-352/09/ESZ), czy interpretacje Izby Skarbowej w Poznaniu z 2 czerwca
2009 r. (ILPB2/415-229/09-5/ES).

Z kolei w przypadku obdarowanego zastosowanie znajdzie art. 14 ust. 2 pkt 8 ustawy o PIT,
zgodnie z ktorym do przychodow z pozarolniczej dziatalnos$ci gospodarczej zalicza sig
réwniez warto$¢ otrzymanych $wiadczen w naturze i innych nieodptatnych $§wiadczen. Nie
chodzi tu jednak o warto$¢ samego prezentu, ale 0 to, czy moze on przynies¢ obdarowanemu
jakiekolwiek korzysci majatkowe. Przykltadowo, prezent moze sta¢ si¢ przedmiotem obrotu,
zosta¢ potraktowany jako inwestycja albo mie¢ wymierng wartos¢ uzytkowa.

Obdarowany w pierwszej kolejnosci musi zatem stwierdzi¢, czy otrzymany podarunek
posiada dla niego jakakolwiek wartos¢, czy tez nie. Jesli taka sytuacja ma miejsce, tO
przychod z tego tytulu powinien by¢ doliczony do innych przychodéw z dziatalnosci. Nalezy

przy tym pamigtaé, ze podatnicy prowadzacy dzialalnos¢ gospodarcza nie mogg skorzystaé ze



zwolnienia podatkowego przewidzianego dla prezentow o warto$ci do 200 zt (bedzie o tym
mowa nizej). Jesli podarunek nie ma takiej wartosci, to obdarowany nie uzyskuje zadnego

przysporzenia majatkowego, a wigc nie uzyskuje przychodu.

... dla osob fizycznych

Inaczej wyglada to w przypadku osob fizycznych nieprowadzacych dziatalnos$ci
gospodarczej. W ich przypadku otrzymany prezent, o czym byla mowa powyzej, jest tzw.
przychodem z innych Zrddel, ktory co do zasady podlega opodatkowaniu. Zgodnie jednak z
art. 21 ust. 1 pkt 68a ustawy o PIT, jezeli warto$¢ nieodptatnych swiadczen otrzymanych od
swiadczeniodawcy w zwigzku z jego promocja lub reklama nie przekracza 200 zt, to sa one
zwolnione z opodatkowania.

Co istotne, kwota 200 zt odnosi si¢ do pojedynczego prezentu. Jesli zatem kto$ zostanie
obdarowany kilkoma prezentami, nawet w niewielkim odstepie czasu, ale warto$¢ zadnego
z nich nie przekroczy wskazanej kwoty, to przychod z tego tytulu nie bedzie podlegat
opodatkowaniu. Nawet jesli taczna ich warto$¢ bedzie wyzsza niz 200 zt. Aczkolwiek w
sytuacji, gdy warto$¢ pojedynczego prezentu przekracza 200 zt, opodatkowaniu podlega cata
jego warto$¢, a nie jedynie nadwyzka ponad te kwote.

W odréznieniu od wreczaniu prezentow dla przedsigbiorcow, w przypadku obdarowania
osoby nieprowadzacej dzialalnosci gospodarczej, nie rozpatruje si¢ wartosci prezentu dla
obdarowanego, tylko koszt samego prezentu, ktory poniost wreczajacy. Tylko on ma bowiem
wiedze o wartosci upominku i na nim cigza ewentualne obowigzki informacyjne. Te za$
wchodza w gre przy prezentach o wartosci powyzej 200 zt. Przekazujacy prezent nie musi co
prawda oblicza¢ i potrgcaé¢ podatku, chociaz jest wtedy zobowigzany, stosownie do art. 42a
ustawy o PIT, do sporzadzenia informacji PIT-8C oraz jej przekazania w terminie do konca
lutego nastepnego roku podatkowego, podatnikowi oraz urzgdowi skarbowemu wihasciwemu
wedlug miejsca zamieszkania podatnika. W przypadku nierezydentow - urzedowi
skarbowemu wiasciwemu w sprawach opodatkowania 0sob zagranicznych. Na tej podstawie

obdarowany uwzgledni warto$¢ otrzymanego prezentu w swoim zeznaniu podatkowym.

PIT-8C dla zagranicznego kontrahenta w kraju...
Obowigzek sporzadzania informacji PIT-8C dla partnera zagranicznego niemajgcego
rezydencji w Polsce moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci. Z jednej strony zaden przepis

ustawy o PIT nie wylacza tego obowiazku w stosunku do osdb niemajacych miejsca



zamieszkania na terytorium Polski. Tym bardziej, jesli miejscem $wiadczenia jest terytorium

naszego kraju.

Zgodnie z art. 3 ust. 2a ustawy o PIT, osoby fizyczne, jezeli nic maja na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej miejsca zamieszkania, podlegaja obowigzkowi podatkowemu tylko
od dochodow (przychodéw) osigganych na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
(ograniczony obowigzek podatkowy). W przypadku oso6b zagranicznych nalezy jednak wziaé
dodatkowo pod uwage postanowienia uméw o unikaniu podwoéjnego opodatkowania, ktorych
strong jest Polska. Mogg one decydowac (i tak jest w wigkszosci przypadkéw), ze omawiane
przychody opodatkowane sg w panstwie rezydencji (zamieszkania) podatnika, w zwiazku z
czym mozna argumentowaé, ze Na wreczajagcym prezent nie cigza zadne powinnosci.
Obdarowany nie jest bowiem polskim podatnikiem, $wiadczenie nie jest w ogoéle
opodatkowane w Polsce, a wigc polskie regulacje nie majg w takiej sytuacji zastosowania.
Pogladu takiego nie podziela jednak fiskus, ktéry uwaza, ze obowigzek sporzadzenia takiej
informacji nie jest zalezny od statusu rezydencji $wiadczeniobiorcy. Przyktadem takiego
stanowiska jest interpretacja Kujawsko-Pomorskiego Urzedu Skarbowego z 15 wrzesSnia
2005 r. (ZD/415-194-29/05).

... iza granicg

Jeszcze wigeej watpliwosci odno$nie do zasadnosci sporzadzania informacji PIT-8C powstaje
w sytuacji, gdy wregczenie prezentu nastepuje za granicg. Wydaje si¢ wrecz oczywiste, ze
przychod osiggniety przez obdarowanego poza terytorium Polski nie powinien podlegac
opodatkowaniu.

Jak mozna si¢ spodziewac, fiskus prezentuje jednak stanowisko przeciwne i1 uwaza, prezenty
wreczane nierezydentom za granica s3 jednak przychodami osiagganymi na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej. Ttumaczy to w ten Sposob, ze ,,zrodto tegoz dochodu jest trwale
zwigzane z terytorium Polski (§wiadczenie jest uzyskane od rezydenta polskiego majacego
siedzibe w Polsce)” (interpretacja Izby Skarbowej w Katowicach z 12 pazdziernika 2010
r., IBPBI1/1/415-616/10/BJ).

Abstrahujac od faktu, ze taki sposob rozumowania pozwalalby z kazdego zagranicznego
przedsiebiorcy wspoOlpracujacego z polska firmg zrobi¢ polskiego podatnika, organy
podatkowe powinny si¢ zastanowi¢ jeszcze nad tym, ktory urzad skarbowy bylby w takiej
sytuacji wtasciwy do opodatkowania osoby zagranicznej. Zgodnie bowiem z § 5 ust. 2 pkt 2
lit. b) rozporzadzenia ministra finansow w sprawie wtasciwosci organow podatkowych (DzU
z 2005 r. nr 165, poz. 1371 ze zm.), w przypadku uzyskiwanych przez podatnikow bedacych
nierezydentami innych dochodow, wtasciwi miejscowo sa naczelnicy urzedow skarbowych
ustaleni ze wzgledu na miejsce pobytu podatnika, jezeli pobdr podatku nastepuje bez
posrednictwa ptatnika. Skoro za§ miejsce pobytu podatnika jest poza granicami Polski, to taki
organ nie istnieje.



TEKST 2
Kiedy wydatek na podarunek mozna wliczy¢ w koszty

UPRAWNIENIA | Gdy wreczany suwenir nie pelni funkcji promocyjnej, przedsi¢biorcy
narazaja sie na spor z fiskusem. Odruchowo kwalifikuje on taka czynno$é jako dzialanie

reprezentacyjne.

Maciej Jurczyga

Zgodnie z podstawowa regula, kosztem uzyskania przychodu moze by¢ wydatek poniesiony
w celu osiagnigcia przychodéw lub zachowania albo zabezpieczenia zrédta przychodow.
Prezenty wreczane sg W celu budowania pozytywnego wizerunku oraz poprawy atmosfery
wzajemnych relacji. Nierzadko majg réwniez funkcj¢ promocyjng poprzez odpowiednie
oznakowanie logiem firmy, marki albo w inny sposob. Poza tym przedsicbiorcy dzialaja w
celu osiggniecia zysku i sg zwykle ludzmi postgpujacymi wyjatkowo racjonalnie. Dlatego
trudno sadzi¢, aby powszechnie podejmowali dzialania nienastawione na uzyskanie korzysci.
Co do zasady zatem, warto$¢ wreczonych prezentdéw powinna by¢ uznana za koszt uzyskania
przychodow.

Potwierdzajg to interpretacje lzby Skarbowej w Warszawie z 31 stycznia 2011 r.
(IPPB1/415-1097/10-2/ES) oraz lzby Skarbowej w Katowicach z 21 maja 2010 r.
(1BPBI1/2/423-353/10/MS), w ktorych czytamy, ze prezenty o niewielkiej warto$ci, opatrzone
logo 1 wydawane masowo obecnym lub potencjalnym kontrahentom s3 obecne powszechnie i
raczej ich brak moze uchodzi¢ za odstgpstwo od zwyczajowego postepowania, dlatego mozna
ich wartos¢ zaliczy¢ do kosztéw uzyskania przychodow.

Wyjatkiem od tej zasady Sa jedynie dzialania o charakterze reprezentacyjnym, ktdre ustawy
podatkowe (0 PIT i o CIT) wymieniajg jako wydatki niestanowigce kosztow podatkowych.
Dlatego w kazdej sytuacji, w ktorej prezent nie pelni w calosci, czy tez jedynie w czgsci
funkcji promocyjnej, przedsigbiorcy narazaja si¢ na spér z organami podatkowymi, ktore
wlasciwie odruchowo kwalifikujg takie podarunki jako dziatania reprezentacyjne.

Nalezy przy tym uwazaé takze na dobor grupy obdarowanych osob, gdyz przekazywanie
prezentow jedynie wybranym kontrahentom, nawet w przypadku pelnienia przez te prezenty

funkcji promocyjnej, moze by¢ uznane przez organy podatkowe za reprezentacje (np.



interpretacja lIzby Skarbowej w Warszawie z 19 maja 2008 r., IP-PB3-423-313/08-2/KR;
interpretacja Izby Skarbowej w Poznaniu z 12 pazdziernika 2012 r., ILPB3/423-
307/11/12-S/EK).

Jako koszt reprezentacji organy podatkowe traktujag zwykle réwniez prezenty o wigkszej
wartosci, np. skorzane torby, ekspresy do kawy, aparaty fotograficzne. W takich przypadkach,
zdaniem fiskusa, nawet w przypadku umieszczenia wyraznych oznaczen firmowych, znakéw
towarowych, loga, nie mozna takim prezentom przypisa¢ charakteru reklamowego.
Przyktadem takiego stanowiska moze by¢ interpretacja Izby Skarbowej w Poznaniu z 7
pazdziernika 2011 r. (ILPB3/423-307/11-2/EK). Czytamy w niej, ze kiedy mozliwo$ci
finansowe danego podmiotu sg wigksze, nie mozna uznaé, ze w jego przypadku prezenty o
duzej wartos$ci nie beda kosztem reprezentaciji.

Takie podejscie fiskusa jest szczegblnie bolesne dla przedsigbiorcow. Trudno bowiem
wrecza¢ zwykte gadzety kluczowym 1 strategicznym partnerom. Wobec takich osob
konieczne jest stworzenie odpowiedniego wizerunku i wilasciwej atmosfery do zawarcia
korzystnych umow. Sg to zatem dziatania wycelowane konkretnie w uzyskanie przychodow

badz zabezpieczenie ich zrdodta.

RAMKA

Alkohol dla klientow i wspolpracownikow

Od lat problemem pozostaje uznanie za koszt uzyskania przychodu warto$ci napojow
alkoholowych wrgczanych jako prezenty. Jest to o tyle dziwne, ze w kulturze cywilizacji
zachodniej, w przeciwienstwie do np. muzutlmanskiej, spozywanie umiarkowanych ilosci
alkoholu, szczeg6lnie dobrej jakosci, nie wigze si¢ z zadnymi zakazami ani negatywnymi
skojarzeniami. Z tego powodu, zardéwno w relacjach prywatnych, ale takze w biznesowych,
markowy trunek jest wygodnym, a wiec i bardzo czg¢stym podarunkiem. Co wigcej,
podarunkiem aprobowanym i docenianym przez obdarowanych.

Fiskusa to jednak nie przekonuje i cho¢ potwierdza, ze tego typu prezenty sg ,,powszechnie
stosowane”, to ,,trudno uznaé, iz przekazanie upominku w postaci alkoholu przyczynia si¢ do
budowania pozytywnego wizerunku firmy” (interpretacja Izby Skarbowej w Poznaniu z 1
sierpnia 2012 r., ILPB1/415-551/12-2/AG). Jedyna za$ podstawg takiego twierdzenia majg
rzekomo by¢ postanowienia ustawy z 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi(tekst jedn. DzU z 2007 r. nr 70, poz. 473 ze zm.), w mysl
ktérych zabrania si¢ sprzedazy, podawania i spozywania napojow alkoholowych na terenie

zakltadow pracy.
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